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PLANO DE COMUNICAGAO - 2022

A Divisao de Comunicagao Social por meio da Diretoria de Tecnologia da Informagéao e
Comunicagéao Social da Camara Municipal de Araucaria necessita de um Plano de
Comunicagao modernizado e que atenda o contexto midiatico e social que difunde a
informacgéo na sociedade. O objetivo é ter uma estratégia comunicacional eficiente e
abrangente que proporcione o aumento do conhecimento publico sobre a Camara
Municipal de Araucaria bem como a publicizacao positiva dos trabalhos desempenhados
tanto por parlamentares como servidores. No presente Plano apresentaremos também o
cronograma de atividades a serem feitas durante todo o ano de 2022. O plano pode sofrer
alteracao conforme a necessidade no decorrer dos 12 meses.

O plano de trabalho a ser desempenhado pela Diretoria de Tecnologia da Informagéo e
Comunicacéao Social avalia todo o tipo de midia possivel para ser utilizado no processo de
melhora da imagem da Camara Municipal de Araucaria.
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INTRODUCAO

A Camara Municipal de Araucaria comegou seus trabalhos apés a elevagao de Araucaria
como cidade em 1890. Atualmente esta na 18° Legislatura e conta com 11 vereadores
devidamente empossados e autorizados a desempenhar tal fungao do Legislativo
Municipal.

O departamento de Comunicacao é mais recente, tendo sido criado em 2016 e, de la pra
ca alguns trabalhos foram feitos, porém nao o efetivo que implementasse programas de
comunicagao que garantisse uma boa imagem a Camara Municipal.

Justificativa: O Plano de Comunicagado € uma importante ferramenta para um
planejamento estratégico em qualquer érgao e faz o acompanhamento das mudangas nos
diversos ambientes atingidos por suas acées. E no plano em que as atualizacdes aos
fatores externos sdo absorvidas e vém a busca por desenvolvimento de solucdes que
adéquem a realidade da organizagao ao proposto.

Objetivo: Desenvolver positivamente a imagem da Camara Municipal perante a opiniao
publica.

Publico-alvo: Toda a populagao de Araucaria bem como os servidores da casa e
parlamentares.

ASSESSORIA DE COMUNICAGCAO

Falar diretamente como Assessoria de Imprensa ja soa como algo meio ultrapassado,
sendo mais adequado utilizar o termo Assessoria de Comunicagao ou, como é mais
conhecida pela sua sigla, ASCOM. A Assessoria de Comunicagao atua para estreitar o
lago entre o 6rgao em que foi instituida e a sociedade. Em uma Assessoria de
Comunicagao englobamos os seguintes segmentos:

« Assessoria de Imprensa: E quem alinha os conteidos entre a instituicdo e a
imprensa, bem como atende jornalistas em caso de necessidade de algum
conteudo ou informacéo;

* Publicidade: Significa propagar, multiplicar, estender, difundir. Fazer propaganda é
propagar ideias, crengas, principios e doutrinas ou uma expressao de opiniao que
pode ser ainda, uma agao por parte de individuo ou grupos, deliberadamente
destinada a influenciar opinides ou agdes de outros individuos ou grupos com fins
predeterminados;

* Propaganda: A propaganda busca convencer o publico a adotar uma determinada
atitude, ou a aderir a um grupo ou ideologia particular. Ela ndo esta ligada ao
comeércio, mas principalmente a questdes politicas, ideoldgicas e religiosas. A
propaganda € muito relevante para a Camara, pois é um 6rgao politico que atende
as demandas da sociedade assim como realiza varios tipos de agoes;

* Midias Sociais: Uso seja por dispositivo mével ou computador, de plataformas em
redes sociais como Site, WhatsApp, Telegram, Instagram, YouTube, Facebook,
Pinterest entre outros tipos;




* Relagées Publicas: Também conhecida como RP, € um processo de comunicagao
que constroi relacdes de beneficio comum entre as organizagdes e seus publicos.
Toda instituicdo ou negdcio precisa de que sua imagem seja boa ou seja, tenha
uma boa reputagao para ter sucesso e prosperar. Na proporgao que essa empresa
ou 6rgao cresce, ela tem cada vez mais destaque na regido onde esta. Sem
Relag¢des Publicas nao ha gerenciamento e manutengao da sua reputagao.

COMUNICAGCAO INTERNA

A Comunicagéo Interna traga metas e agdes que visam fortalecer a interagéo entre a
instituicdo e os seus servidores ou colaboradores aproximando-os cada vez mais

ATIVIDADES PREVISTAS E CRONOGRAMA

* Constantemente aumentar o numero de curtidores da pagina no Facebook da
Camara Municipal e de seguidores do perfil no Instagram;

* Criar um planejamento de midia social;

» Criar e estabelecer uma nova identidade visual mantendo os simbolos oficiais da
cidade;

» Tornar padrao a imagem da Camara Municipal nas redes sociais, bem como

promover seus conteudos nesses lugares;

Desenvolver um novo site;

Criar videos institucionais e de promogao dos trabalhos da Casa,;

Produzir posts diarios nas redes sociais;

Produzir materiais jornalisticos diarios para alimentagao do site.
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CRONOGRAMA DE EXECUGAO DAS ATIVIDADES DIéRIO, QUINZENAL, MENSAL,
BIMESTRAL OU TRIMESTRAL DE COMUNICACAO SOCIAL DA CAMARA
MUNICIPAL DE ARAUCARIA

Todos os meses do ano de carater diario devem ocorrer as seguintes atividades:

- Atualizacaol/verificacao do Site;

- Pré-cobertura e Cobertura de reunides e eventos (sempre que houver);

- Interacdo em redes sociais € aumento de alcance;

- Producéo de artes, textos, fotos;

- Organizacéo e publicagado de agdes, oficinas e atividades promovidas pela Camara
Municipal (sempre que houver);

- Realizar no fim de cada més a clipagem;

- Assessoria de Comunicagao.

Atividades que devem ser feitas quinzenalmente:

- Releases;
- Informativos interno (jornal-mural).
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Atividades que devem ser feitas mensalmente:

- Boletim digital com resumo de noticias publicadas e ag¢des realizadas (envio seja e-mail

[mailing], WhatsApp ou Telegram);
- Mensuragao de alcance de conteudo do site e redes sociais.

Atividades que devem ser feitas trimestralmente:

- Balango de todas matérias legislativas da Camara.

Na tabela abaixo é possivel conferir as produg¢des especiais especificas para cada més:

MES ATIVIDADE FREQUEN INTERNO OU
CIA EXTERNO

JANEIRO Conteudo especial de inicio 1 Ambos
de ano legislativo.

FEVEREIRO Especial de aniversario de 1 Ambos
Araucaria

MARCO Especial més da mulher 1 Interno

ABRIL Especial Pascoa 1 Ambos

MAIO Especial dia das mées 1 Ambos
Especial maio amarelo 1 Ambos

JUNHO Especial balangco semestre 1 Ambos
Especial semana do Meio 1 Ambos
Ambiente

JULHO Festival de arte e cultura 1 Ambos

AGOSTO Especial dia dos pais 1 Ambos

SETEMBRO Especial setembro amarelo 1 Ambos

OUTUBRO Especial outubro rosa 1 Ambos
Especial dia das criangas 1 Interno

NOVEMBRO Especial novembro azul 1 Ambos

DEZEMBRO Especial apresentagao de 1 Interno
natal
Especial de natal 1 Externo
Balancgo legislativo anual 1 Ambos
Especial natalino e ano novo |1 Ambos

LUIS GUSTAVO DE OLIVEIRA

Diretor de Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo Social
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